
  ����标题：警示，2%的退税将淘汰大批家具企业 投稿： Administrator - 最近更新 () �����

�

对附加值比较低的产业来说，2007年是水深火热的一年。&ldquo;去年底，家具产品的出口退税率
由13%降至11%，下调2个点，我们的一批订单就不得不放弃。那些只有2个点利润的订单，现在就没法
做了。只有那些利润空间是3个点的订单，能留下1个点的利润，还能做。&rdquo;5月24日，广东联邦
家私集团有限公司的杜总告诉记者，&ldquo;现在这行业只求还能生存，不要说利润了。&rdquo;

然而，就是这个领军企业，在出口退税的阴影下，也倍感艰难。&ldquo;今年出口退税下调2%，简单
地说，就是成本增加2%。不要小看这2个点，家具出口的利润空间往往就在1%&mdash;2%之间，比
如1.5%，利润非常低。&rdquo;

家具业：2%的退税淘汰大批企业

对附加值比较低的产业来说，2007年是水深火热的一年。&ldquo;去年底，家具产品的出口退税率
由13%降至11%，下调2个点，我们的一批订单就不得不放弃。那些只有2个点利润的订单，现在就没法
做了。只有那些利润空间是3个点的订单，能留下1个点的利润，还能做。&rdquo;5月24日，广东联邦
家私集团有限公司的杜总告诉记者，&ldquo;现在这行业只求还能生存，不要说利润了。&rdquo;

然而，就是这个领军企业，在出口退税的阴影下，也倍感艰难。&ldquo;今年出口退税下调2%，简单
地说，就是成本增加2%。不要小看这2个点，家具出口的利润空间往往就在1%&mdash;2%之间，比
如1.5%，利润非常低。&rdquo;

事实上，很多家具企业都将出口退税作为自己的主要利润部分。&ldquo;家具业的竞争越来越激烈。
现在中国家具出口量大，但生产量更大。所以，产品价格提不上去。人工、原材料、汇率、出口退税
等，所有增加的成本都靠企业内部消化。&rdquo;杜总感叹，&ldquo;这加速家具企业的淘汰，现在家
具业的集中度明显提高。&rdquo;

谁将成为出口退税的赢家呢？市场似乎已有倾向。&ldquo;主要看企业的利润空间大小。利润空间大
的企业，出口退税对它的影响就小，而利润空间小的企业，影响就大。&rdquo;杜总说，&ldquo;在生
意上，各有各的做法。但在目前的情况下，大企业不一定好做，小企业也不一定没有生存空间。这要
看综合实力。&rdquo;

据了解，目前家具行业平均利润为5%&mdash;8%，去年12月退税率从13%降到11%后，一批竞争力不强
的企业开始被淘汰出局。

{mospagebreak}
 
小家电：提价是唯一出路

事实上，对家电行业来说，出口退税的调整在三年前已有过阵痛。2004年1月1日，国务院将部分家电
产品的出口退税率从17%下降到13%。

&ldquo;2004年调整出口退税，对我们来说还无所谓，当时有10个点的利润，减少出口退税后，还有8
个点的利润。但现在除了出口退税下调之外，同时还有人民币升值、原材料价格上升等影响。一方面
是成本不断上升，另一方面是行业竞争激烈，没法提价。我们的利润很低了。&rdquo;

&ldquo;这几年，我们的日子非常难过。现在出口微波炉只有2个点的利润，再调出口退税，就要亏损
了。&rdquo;广东中山东菱威力电器公司海外营销中心副总监卢晓红说。

对生产占世界大半江山，并且高度集中的中国微波炉企业来说，不能提价，似乎是一件奇怪的事。但
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事实就是如此。

前几年，中国的微波炉经过残酷的行业竞争，只剩下4家微波炉生产商，即格兰仕、美的、威力等
，&ldquo;其他企业都很小，可以忽略不计&rdquo;。这4家厂商在全球的竞争对手也只剩韩国的LG和
三星，然而，韩国的2家企业在成本上根本无法和中国企业媲美。

&ldquo;在国内，现在大家都处在关键点上，好像有点赢利，但又没有什么利润，如果降低退税，影
响就大了。&rdquo;卢晓红表示。

{mospagebreak}按理说，在成本上升时，物美价廉的国内4家生产商应该联合起来提高出口价格。然
而，&ldquo;我们中国的企业自己打自己，大家都无法提价，各做各的。&rdquo;

事实上，到了今天，微波炉企业并不担心出口退税降低会影响出口产品在国际上的竞争力，毕竟中
国4家企业的产品占据国际市场的最大份额，&ldquo;但我们担心企业的赢利能力。没有赢利，企业就
只有关门&rdquo;。

&ldquo;其实要从企业内部挖潜力，已经很难了。短期内，我们不可能有什么作为，至少10年之内没
有这个希望。&rdquo;事实上，行业利润已低到不能再低。卢晓红肯定地说，&ldquo;没有别的出路，
只能整个行业联合起来提价。&rdquo;

不但是微波炉，可以说，中国家电行业的出口都面临着同样的局面。事实上，近年来中国家电出口平
均利润不足10%。而长期以来，家电出口无序，在价格上的恶性竞争，已严重地阻碍家电行业的发展
和出口。

对许多中国出口企业来说，短期内，&ldquo;联合提价&rdquo;似乎已是攀登险峻&ldquo;华山&rdquo;
的唯一一条道路。

记者在调查中发现，家电、纺织、陶瓷等许多出口企业在成本上升之后，都在想办法提价。

&ldquo;现在我跟客户谈价，会把价格提高一点。&rdquo;广东省轻工进出口股份有限公司经伟事业部
总经理杜绪告诉记者，&ldquo;但是成本的上升并不能100%通过提价来消化。退税率下调，各方都要
分摊成本。一般来说，客户要消化至少50%以上的成本，剩下的成本主要由进出口公司自身消化，这
部分成本多半在20%&mdash;30%。而生产厂商大多不愿或较少承担出口退税的成本，因为他们受到原
材料、人工成本上升的影响，利润空间已很小了。&rdquo;
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